RTP

POSICAO PUBLICA

Para um pais com uma dimensao territorial, demografica e econdmica como a de Portugal, a que
acresce uma identidade e cultura milenares e uma didspora universal, a existéncia de um meio
de afirmacao da sua identidade cultural constitui-se, no actual quadro de mundializagdo, como
um instrumento e reserva de soberania que deve ser refor¢ado.

Neste enquadramento, tanto ou ainda mais grave do que os recorrentes e acrescidos déficits da
RTP, sera o facto de a televisdo do Estado nunca ter assegurado completamente essa fungao,
quer nos canais vocacionados para o territorio nacional, quer inclusivamente nos canais
dirigidos para a emigracdo e para os paises de expressdo portuguesa, onde somente a espacos
essa funcdo € cumprida. Apesar de a RTP ser um patrimonio afectivo dos portugueses, ¢ hoje
uma estacao inviavel e ndo diferenciada da concorréncia.

Provou-se também, alids, que a iniciativa privada, apesar de se reger por outro tipo de objecto,
era tdo ou mais capaz de assegurar essa funcdo, de que sdo exemplos a TSF e a SIC Noticias.

Independentemente das suas causas, ¢ unanime o reconhecimento de que a situacdo ¢ de facto
insustentavel, de que urge encontrar uma solucao que, a luz de uma estratégia de servigo publico
bem definida, cumpra, por uma vez e sem desperdicio, os objectivos acima enumerados.

Por isso, se outro mérito ndo tivesse tido, aplaude-se a iniciativa governamental pela
oportunidade de discussdo publica que suscitou.

No entendimento da Associagdo Comercial do Porto, ¢ imperativo refundar a RTP e encontrar
um modelo estratégico e de gestdo que obedeca aos seguintes principios e os salvaguarde:

1° Tratando-se de um servigo publico, ¢ imperativo nacional criar uma estagdo de televisdo
publica que sirva os interesses do Estado e os dos cidaddos de Lingua Portuguesa, em
territério portugués e no estrangeiro, agil, credivel e assente em critérios de rigor e uma
estratégia que releve conteudos de qualidade as audiéncias, com uma correcta
descentralizacdo dos centros de produc¢ao e diversificacdo de temas.
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O servico internacional da nova televisdo devera poder sub-contratar, adquirir ou utilizar
programagdo de outros canais nacionais, cuja qualidade e interesse se coadunem com a
promoc¢ao da identidade nacional. Este servigo internacional deve servir a nova “marca
Portugal” que urge afirmar, por razdes da nossa competitividade, e servir para a divulgagao
do Pais, das suas oportunidades de crescimento e investimento junto das comunidades
lus6fonas, em parceria com o ICEP. Deve ser igualmente instrumento de parceria na
cooperacao com os PALOP, em colaboragdo estreita com as estruturas da Cooperacao do
Estado Portugués.

Forgoso ¢ que principios de natureza legal e deontoldgica sejam criteriosamente cumpridos,
sob pena de adequadas sancdes. Para isso defendemos a criagdio de um orgdo novo,
provedor e sancionador da actividade audio-visual.

A liquidacao de activos da RTP tera sempre de ser precedida de uma analise patrimonial de
indole estratégica. O imobilizado corporeo, os arquivos de imagem e fundamentalmente o
“share” publicitario, deverao ser acautelados.

Resolvidos que estejam os aspectos anteriores sem prejuizo publico, ndo nos repugna uma
televisdo publica, financiada por uma taxa ou por uma dotag@o orcamental fixa de médio e
longo prazo, cujo crescimento esteja em qualquer dos casos balizado e que aproveite a
experiéncia e a qualidade de muitos dos profissionais da RTP.

Atento o patrimonio e o valor intrinseco das instalacdes do Monte da Virgem, a Associagdo
Comercial do Porto recomenda e sugere a retoma da promocdo de um “media parque” para
esse espago, aproveitando-se e potenciando-se competéncias entretanto desenvolvidas nesta
regido, numa perspectiva de producdo e comercializacdo de contetidos quer para clientes de
proximidade, quer para a criagdo de condi¢des de atractibilidade, domiciliagdo da rodagem
de filmes e documentarios.

Porto e Associacdo Comercial,
em 14 de Maio de 2002



